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ABSTRAK

Penclitian ini bertujuan untuk menganalisis dan mengkaji pengaruh langsung Information Quality.
Information Quantity, Information Credibility terhadap Information Usefulness dan Information
Adoption serta terhadap Purchase Intention. Sampel penelitian ini adalah 216 orang yang berasal dari
Kota Padang dengan rentang usia 18-25 tahun yang pemah menggunakan shopee dan mengetahui
informasi mengenai skincare Kahf di e-commerce shopee. Teknik pengambilan sampel dalam penelitian
ini yaitu non-probability dengan metode purposive sampling. Pengelolaan data penelitian di lakukan
dengan software Microsofi Excel dan SmartPLS 4.0. Hasil penelitian menunjukkan variabel Information
Quality, Information Quantity, Information Credibility berpengaruh posisitf dan signifikan terhadap
Information Usefulness, variabel Information Usefulness berpengarub positif dan signifikan terhadap
Information Adoption dan variabel Information Adoption berpengaruh positif dan signifikan terhadap
Purchase Intention.
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